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Inleiding	  
 
You do not talk about Write Club! 
 
First and second rule, dat duidt meestal op een heel gevaarlijke club of een heel 
gezellige club. In dit geval het tweede. Met een club van naar schatting 25 
personen stuiven we vanaf week één af op een avontuur. Met pen en papier in 
de richting van het succesvol, verkopend, informerend en overtuigend schrijven. 
 
Met veel enthousiasme, creativiteit en ongetrainde vingers ging ik deze uitdaging 
aan. Schrijven, schrijven, schrijven, dan pas denken, schrappen en weer 
schrijven. Een creatief proces dat zich vormt naar je gedachten en waarbij een 
tekst de eerste en tweede keer nog beter wordt, maar daarna alleen maar 
slechter. Creativiteit is in mijn ogen het op tijd loslaten van een iets, perfecte 
creativiteit bestaat niet! 
 
De eerste keer stond hier niet eens een inleiding, nu bij de tweede keer dus wel. 
Ik denk dat ik hiermee mijn creativiteit een nieuwe kans heb gegeven, zowel in 
mijn opdrachten als in het verzorgen van portfolio. Logischerwijs hoop ik dan ook 
niet dat er een derde keer komt waarbij waarschijnlijk mijn creativiteit verloren 
gaat ;-) 
 
Een leuk bruggetje naar een tweede kans voor een goed portfolio. Hieronder 
komen mijn opdrachten voorbij die ik deze course heb geschreven. Nu ook met 
de nodige uitleg zodat er niets meer aan het toeval over gelaten hoeft te worden.  
 
Veel leesplezier! 
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Opdracht	  1	  en	  2  
Deze opdracht zijn op papier ingeleverd en gemaakt in de eerste les. 
 
 

Opdracht	  3	  –	  Cover	  
Ontwerp	  een	  cover	  voor	  een	  boek	  voor	  studenten.	  
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Opdracht	  4	  –	  C&A 
	  
Armin van Buuren lanceert een kledinglijn bij C&A: 
 
Concepts & Armin is een vernieuwende kledinglijn gepresenteerd door Armin van 
Buuren. Hij draagt zijn eigen merk tijdens optredens en een waar Concepts & 
Armin concert sluit hierbij aan. 
In een latere TV commercial wordt bekend gemaakt dat Concepts & Armin een 
merk is van C&A. 
Hiermee wordt C&A geassocieerd met hip en modern. 
 
 

Opdracht	  5	  -‐	  Succes 
 
Schrijf over je eerste succes: 
Mijn eerste succes was waarschijnlijk mijn strikdiploma dat ik op de kleuterschool 
behaalde. Of dit werkelijk de moeite is om over te schrijven is even de vraag, 
want het succes blijkt een stuk kleiner te zijn als je eens rond kijkt op straat. Ik 
blijk niet de enige te zijn die dit diploma heeft behaald. Mijn succes dat dus 
bovenaan mijn lijstje staat is de overname van een horecazaak begin dit jaar. Ik 
heb samen met een compagnon een café en discotheek overgenomen in het 
dorp Sint Hubert. Na een half jaar goed gedraaid te hebben zijn we in september 
begonnen met het verbouwen van de discotheek. Eind oktober openen we 
wederom onze deuren om de gehele regio weer te voorzien van dancebeats en 
drankjes. Een succes waar ik trots op ben! 
 
 

Opdracht	  6	  -‐	  TFAS 
 
 
Onderwerp: Docenten voor studenten, help ze verder 
 
 
Beste docenten, 
Zoals u weet is studeren een van de belangrijkste dingen in je leven, het bepaalt 
je toekomst voor een groot gedeelte. Omdat veel studenten niet kunnen 
rondkomen van hun studiefinanciering en ouders geen geld hebben zetten wij 
ons in voor deze groep studenten.  
TFAS (Tilburgs Fonds voor Armlastige Studenten) staat ervoor om studenten te 
helpen bij hun financiële situaties. Als alle docenten van Nederland een bijdrage 
leveren kunnen duizenden studenten goed onderwijs blijven volgen. U kunt hen 
ook helpen door eenmalig 100 euro te doneren op 1402.07.988 t.n.v. TFAS. 
Zo brengt u niet alleen uw kennis over aan vele studenten, maar leren wij ze 
dankzij u ook verantwoord omgaan met hun geld, zowel voor nu als voor later. 
 
 
Bedankt voor uw hulp! 
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U kunt op de hoogte blijven van dit project via www.docentenvoorstudenten.nl 
 
 
Met vriendelijke groet, 
Willem van Mars 
Financieel adviseur 
 
 

Opdracht	  7	  -‐	  Pers 
 
Dit is een samenvatting in bulletpoints van een persconferentie. Hiermee is in 
een aantal bullets de conferentie samengevat. 
 
- Deelakkoord bereikt 
- Terugdraaien forenzen taks en langstudeer boete  
- Minder extra kosten binnen gezondheidszorg 
- Sociale verhoging AOW en flexwerkers 
 
 

Opdracht	  8	  -‐	  #WZBZ	  
	  
 
Paperday met windkracht 11, vliegtuig vouwen en inleveren dan maar. #WZBZ 
Ik ben duidelijk geen Godfried, ik ben Marcel #WZBZ 
De enige zwarte piet van Nederland heet gewoon Mark Rutte #WZBZ 
Het is crisis in Nederland want we kunnen nog maar 3 keer per jaar op vakantie 
in plaats van 4 keer #WZBZ 
Beste VN, er is ook honger in de wereld #zwartepiet #WZBZ 
 
 

Opdracht	  9	  -‐	  Baksteen 
 
 
Een verhaal vertellen met een groep waarvan iedere deelnemer een zin bedenkt. 
Je komt in de meest vreemde situaties terecht, maar uiteindelijk blijkt dat het 
verhaal wel degelijk een logische opbouw had. Een begin, opbouw, kern, 
spanningsboog en een einde waren aanwezig om het verhaal interessant te 
houden. Onze hersenen zijn voortdurend op zoek naar patronen en waarschijnlijk 
komen we daarom met een groep tot een kloppend verhaal. We willen allemaal 
het patroon zien. 
 
 
In deze opdracht gaan we het begrip baksteen een andere waarde geven.  
 
 
Baksteen: 
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• Onderdeel van een muur 
• inbreek gereedschap 
• opstapje 
• domino steen 
• verbinder 
• autokrik 
• fitness gewicht 
• wapen 
• weeggewicht 
• deurstop 
• caravan stop 
• nood hamer 
• grill 

 
 
Een avontuur dat wij voor Rocky de baksteen hadden bedacht begint bij zijn 
normale functie als onderdeel van een muur.  
 
 
Met velen naast elkaar zorgt Rocky ervoor dat het huis waarin ze liggen als een 
blok overeind staat. Een leven als baksteen is erg statisch en saai, je kijkt altijd 
maar voor je uit en hebt altijd dezelfde buren, maar je bent er voor de 
bescherming van de bewoners, een erg verantwoordelijke taak. Rocky is altijd al 
in voor meer avontuur, maar je zomaar ontdoen van de rest van je muur en erop 
uit gaan durft hij ook niet.  
Op een doordeweekse nacht iets voor half 4 schrikt Rocky zwetend wakker. Hij 
hoort een knetterend geluid en ruikt de geur van verbrandt steen. De verdieping 
onder hem blijkt in brand te staan en langzaam kleuren de stenen zwart terwijl 
het vuur meer om zich heen grijpt. Plots hoort hij Bram, het zoontje des huizes, 
schreeuwen. De jongen zit opgesloten op zijn kamer terwijl het vuur zijn 
kamerdeur al in vlam zet. Het vaste raam in de kamer kan ook niet open en Bram 
zit volledig in de val. Rocky zit op een steenworp afstand van het raam en ziet het 
gebeuren. Hij aarzelt geen moment en begint als een gek te schudden en te 
wrikken. Langzaam brokkelt er wat cement los waarna Rocky uit zijn voegen 
barst. Hij neemt een korte aanloop en springt met al zijn kracht tegen het raam 
aan. Met een flinke smak en rondvliegend glas landt hij naast Bram die 
verbijsterd is van wat er zojuist gebeurde. Hij pakt Rocky vast en ziet een kans te 
onsnappen aan de vuurzee. Met een sprong door het raam landt hij in het 
luchtkussen van de brandweer en is op de schrik na ongedeerd gebleven.  
Rocky zit niet langer op de tweede verdieping in de muur want na dit avontuur 
zijn hij en Bram steengoede vrienden geworden voor de rest van hun leven. 
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Opdracht	  10	  -‐	  Brief 
 
 
Ik heb een handgeschreven brief geschreven naar een oud collega in Spanje. Ik 
heb met hem 2 zomers lang gewerkt in een badplaats in Spanje waar hij vlakbij 
woont. Ik heb hem verteld dat ik laatst in Nederland iemand tegen kwam die ook 
samen met ons heeft gewerkt, verder heb ik wat herinneringen opgehaald in de 
brief en hem gevraagd om weer eens af te spreken. 
David reageerde erg enthousiast op de brief en maakte grapjes over Nederland 
of wij nog geen computer hadden om mails te versturen. Hij reageerde uiteraard 
per mail. We zijn nu een aantal mails verder en met kerst komt hij naar 
Nederland, we spreken dan af om wat te gaan drinken in Amsterdam waar hij 
graag een rondleiding wil hebben.  
 
 
Ik denk dat ik deze oefening moest doen omdat ik nu aan het schrijven ben 
gegaan. Hij heeft gereageerd en ik heb daar ook weer op gereageerd. Zo blijf je 
aan het schrijven. Je ziet hierin de kracht van tekst, het werkelijk losmaken van 
gevoelens, herinneringen en emoties. Het kracht van de brief is op zijn buurt dat 
dit veel opvallender is in het heden dan een email. Een brief straalt uit dat hij met 
zorg is geschreven, dat iemand er echt voor is gaan zitten. 
 
Het leuke van deze herkansing is dat het verhaal een vervolg heeft gekregen. Ik 
heb David de twee dagen na kerst ontmoet in Amsterdam. Hij heeft zijn woord 
gehouden, dus ik ook en ik heb dus gezorgd voor een rondleiding door onze 
hoofdstad. Kortom een brief met veel invloed op korte termijn. 
 
 

Opdracht	  11	  -‐	  Klanten 
 
Voor deze opdracht ben ik zelf op zoek gegaan naar opdrachtgevers om teksten 
voor te schrijven. Hiermee werk ik aan mijn ervaring in het schrijven van teksten 
en leer ik het benaderen van een klant. Ik heb weliswaar ook voor mijn eigen 
bedrijf gekozen omdat het nodig was dat hier ook teksten voor geschreven 
werden. Een stuk minder werk als het om werving van klanten gaat, een stuk 
meer werk als het gaat om kritisch naar jezelf kijken en je eigen opdracht goed 
formuleren. 
 
Ik heb de volgende klanten benaderd voor mijn opdrachten: 
- Difference Club & Bar (mijn eigen bedrijf) Opdracht 1-3 
- Creatievegroepsuitjes.nl Opdracht 4 
 
Briefing Difference Club & Bar: 
Difference is een uitgaansgelegenheid in het kleine dorp Sint Hubert. Omdat het 
een klein dorp is komt de doelgroep uit de omgeving en bekleedt het daarmee 
een regiofunctie. De belangrijkste ontmoetingsplek worden voor de jeugd vanaf 
18 jaar in de regio is daarmee de doelstelling voor de komende jaren. Er is voor 
de naam Difference gekozen door de vorige eigenaren en deze naam is 
doorgezet vanwege de huidige bekendheid. Difference staat voor een zaak die 
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anders eruit ziet en anders doet! Met een modern uiterlijk en entertainment 
personeel mag een dagje Difference niet snel vergeten worden. 
De zaak bestaat uit een kroeg (bar) met dorpsfunctie en een aparte discotheek 
(club) met regiofunctie. 

- De naam als concept uitwerken in communicatie. Difference moet een 
leidende naam worden en bij een bezoek aan deze zaak overal te zien 
zijn. We moeten daarmee het verschil maken. 

- Persbericht voor de lokale kranten en informatie websites over de 
opening. Het moet redactionaal en commericeel in 1 artikel beslaan. Dus 
zowel verkopen wat we gaan doen en hoe we het doen en tegelijkertijd 
het een informatief artikel houden zodat deze media het kunnen plaatsen. 

- Website; beheer van teksten en beeld. Voor de opening een poster 
ontwerpen en een korte inleidende tekst hierbij schrijven 

 
In opdracht van mijn eigen zaak heb ik de bestaande naam verder uitgewerkt als 
concept en daarbij zowel slogans als uitstraling uitgewerkt. (opdracht 1) 
Daarnaast heb ik ook een persbericht geschreven (opdracht 2) en gezorgd voor 
de tekst en flyer op de website www.clubdifference.nl (opdracht 3)  
 
Omdat het een moderne zaak betreft in een klein boerendorpje is voor de naam 
Difference gekozen. Een afwijkende zaak met ook veel vernieuwende dingen. 
Daarmee onderscheiden we ons ten opzichte van andere horecazaken in de 
omgeving. 
Hiervoor heb ik het volgende uitgewerkt met de naam Difference. Deze kan 
gebruikt worden in verschillende slogans op verschillende plaatsen om zo de 
naam naar voren te brengen. 
 
 

(Opdracht	  1) 
Naam: Difference Club & Bar 
Slogan: Together we make the Difference 
Personeelshirts voorzien van de tekst: We are here to make the Difference 
Huisdranken: Difference kind of taste 
Voetbalshirts sponsorteam: Logo met slogan: We are here to show the 
Difference 
 
Eventueel zou de naam van het café ooit veranderd kunnen worden naar D’n Diff 
of ’t Verschil, hiermee wordt het dorpse gevoel meer benadrukt en kan de 
discotheek blijven draaien op de moderne naam. 
 

(Opdracht	  2) 
Hiernaast heb ik een persbericht geschreven voor de verbouwingsopening eind 
oktober. Publicatie in De Neije Krant (gemeente Mill), De Maasdriekhoek (3 
gemeenten), informatiewebsites www.sthubert.nl en www.inmill.nl. 
Doelgroepen van deze kranten en websites zijn de kleine dorpen en kern 
gemeentes die op de hoogte blijven van nieuws, entertainment en agenda items 
in de omgeving via deze media. Het artikel is verre van redactioneel, maar nog 
net niet genoeg reclame om het te weren uit de kranten. Dit artikel is door alle 
media geplaatst.  
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Persbericht 

10-10-2013 

Difference Sint Hubert opent na verbouwing 
Op vrijdag 25 oktober opent de vernieuwde uitgaanszaal en feestzaal van 
Difference Club & Bar in Sint Hubert. Er is veel veranderd in de indeling, de 
kleuren, de bar, het licht en geluid en ga zo maar door. Hiermee richten de 
ondernemers zich op de regio voor evenementen, maar ook op 
vergaderingen en besloten feesten. 
De opening wordt groots gevierd, dus is coverband ‘De Heeren Van’ gestrikt om 
er op vrijdag 25 oktober een flink feest van te maken. Voorheen speelde deze 
band onder de naam Duo Blind Date. 
Entertainment genoeg, want naast De Heeren Van zijn ook de Bavaria Babes 
aanwezig. De dames in het blauw houden wel van een feestje en staan de hele 
avond klaar om een biertje mee te drinken of om mee op de foto te gaan. 
De plannen voor de komende tijd zijn groots te noemen. “We willen de regio een 
uitgaanslocatie bieden, van bands tot aan dj’s in alle soorten thema’s”, zegt 
ondernemer Marcel Willemen. “De periode tot het einde van het jaar beslaat 
onder andere nog 80’s & 90’s avonden, verschillende bands,  house avonden, 
hardstyle feesten,  30+ avonden en nog veel meer.” 
Vrijdag 25 oktober vanaf 20.00 uur zijn de deuren geopend met coverband ‘De 
Heeren Van’. Entree is geheel gratis. Difference Club & Bar is gelegen aan de 
Pastoor Jacobsstraat 51 in Sint Hubert. Voor meer informatie en komende 
evenementen kunt u kijken op www.clubdifference.nl 
________________________________________________________________  
Noot voor redactie, niet voor publicatie: 
Voor meer informatie kunt u contact opnemen met Marcel Willemen via 
info@clubdifference.nl of 06-12120043 
 
 

(Opdracht	  3) 
Hier een korte verkooptekst van het openingsevenement en de flyer die ik heb 
gemaakt. 

VERBOUWINGS OPENING ! 
OKT 
13 

Na maanden verbouwen openen we onze vernieuwde club en zaal. Met wat 
kleine aanpassingen in het café en grote veranderingen in de zaal herken je 

het bijna niet meer terug. 

Om dit groots te vieren openen we op vrijdag 25 oktober met allround live 
band DE HEEREN VAN, voorheen spelend onder de naar BLIND DATE. 

Niemand minder dan de BAVARIA BABES zijn aanwezig voor een praatje, 
een biertje en een foto. 

Entree is gratis! 
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(Opdracht	  4) 
Briefing Creatievegroepsuitjes.nl: 
Creatievegroepsuitjes.nl verkoopt groepsuitjes, teambuilding en actieve uitjes 
aan bedrijven en andere groepsvormen. Voor ieder uitje moet een passende 
tekst geschreven worden waar de lezer wordt meegenomen in het gevoel van de 
activiteit. Alsof ze tussen de groep staan die deelneemt en daarmee moet het 
verkopende kracht hebben. Geen u taalgebruik, maar gemoedelijk gebruik. 
 
Hiervoor heb ik het uitje ‘straatgolf’ uitgewerkt tot een goede verkooptekst. 
Doelgroep: Bedrijven en personeelsverenigingen 
 
 
Straatgolf, putten voor de Bijenkorf. 
Straatgolf is een hole-in-one als het gaat om teambuilding. Dit actieve uitje zorgt 
niet alleen voor een goede onderlinge sfeer maar houdt ook iedereen actief 
betrokken bij elkaar en bij het spel. Golf zien veel mensen als een elite sport, 
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maar straatgolf geeft het rebelse gevoel, omdat je werkelijk met een bal en 
golfclubs de stad in trekt. Met de speciale foamballen mag je alles raken, van 
muren tot auto’s. Zo probeer je de bal met de juiste swing richting de hole te 
spelen. De hole is misschien wel de prullenbak op de hoek van de straat of de 
paraplubak van de Bijenkorf.  
Waar de greenzone zich ook mag bevinden, met dit uitje zie je de stad ineens als 
een speelveld en kom je samen tot de leukste tactieken en spelinzichten. 
Gegarandeerd een sportief en gezellig dagje uit! 
 
 
Smaakt dit naar meer? 
Het is ook mogelijk om een lunch of diner toe te voegen aan de dag. Op deze 
manier kun je de dag mooi afsluiten en geeft die een goede aansluiting op 
eventuele avondplannen. Neem contact met ons op voor meer informatie en 
mogelijkheden. 
 
 
 

Reflectie: 
De opdrachten voor mijn eigen zaak zijn beoordeeld door mijn compagnon. Hij 
schrijft normaal de teksten en was positief verrast door enkele dingen van mijn 
kant. Dit ga ik in de toekomst meer oppakken. Deze opdracht was onbetaald 
maar uiteindelijk wel verdienstelijk, aangezien het voor mijn bedrijf tijd en geld 
bespaard. 
Het straatgolf uitje is geschreven voor de nieuwe website van 
creatievegroepsuitjes.nl waar zij meerdere uitjes gaan aanbieden. Deze opdracht 
was vrijwillig maar zou in werkelijkheid 95 euro mogen kosten berekend op de 
uren van de briefing, het inlezen en het schrijven en uitwerken van de tekst. 
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Opdracht	  12	  -‐	  Piushaven 
 
Schrijf een brief aan de gemeenteraad waarin je ze inzicht toont van het 
probleem in de Piushaven en met een voorstel komt voor een oplossing. 
 
Beste gemeenteraad, 
 
Deze brief stuur ik u naar aanleiding van een oplaaiende discussie onder de 
omwonende en vrijwilligers van de Piushaven. De discussie betreft het gebruik 
van hout uit regenwouden voor de vlonders in de Piushaven. 
Eigenlijk is discussie niet de juiste woordkeuze, want een discussie is er niet, 
iedereen is het ermee eens dat dit hout niet thuishoort in een stad als Tilburg en 
we als stad onze verantwoordelijkheid moeten laten zien. Maatschappelijk 
Verantwoord Ondernemen staat niet alleen op het lijstje van de gemeente 
Tilburg, maar ook bij ons als Piushaven. Daarnaast vinden de inwoners van de 
stad dit ook erg belangrijk. 
Met alleen zeggen wat er niet goed is bereiken we natuurlijk niets, we zoeken 
ook graag naar de juiste oplossing. Daarom zijn we zelf op onderzoek uitgegaan 
naar andere havens in andere gemeenten om te kijken hoe daar wordt 
omgegaan met dergelijke uitdagingen. Wat blijkt is dat er steeds meer havens 
komen waar gewerkt wordt met kunststof vlonders, die ook nog eens heel erg 
duurzaam zijn. Dit gebeurd onder andere in Friesland, waar wij momenteel 
informeren naar de kosten ervan. 
Het lijkt me een goed om met het bestuur van de Piushaven en de 
verantwoordelijken binnen de gemeente Tilburg rond de tafel te gaan zitten en te 
kijken hoe we dit samen op kunnen lossen zodat we niet alleen een plezierige 
haven creëren maar ook zeker een duurzame en verantwoorde. 
 
Ik zie graag een reactie van u tegemoet. 
 
Met vriendelijke groet, 
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Opdracht	  13	  -‐	  Jupiler 
 
 
Introduceer Jupiler Live Music bij horecaondernemers. Dat is onze opdracht, 
voorgelegd door The Communication Company. We mogen helemaal zelf 
bedenken hoe we dit gaan doen. Maar voordat we onze creatieve ideeën de vrije 
loop laten, geven we eerst wat algemene informatie. 
Om Jupiler Live Music te introduceren aan de horecaondernemers is het van 
belang eerst te weten wat dat is. We frissen je geheugen even op. 
 

Jupiler	  Live	  Music 
Via Jupiler Live Music kun je als horecaondernemer op een gemakkelijke manier 
een muzikale avond verzorgen voor je gasten. Jupiler selecteerde verschillende 
muzikale acts van topniveau waar je als horecaondernemer zelf een keuze uit 
kunt maken. Bekijk de acts op de website, kies er eentje uit en boek deze. 
Simpeler en sneller kan bijna niet. Er is altijd een act die bij jouw 
horecagelegenheid en bij jouw gasten past. Gegarandeerd een leuke avond dus! 
Jupiler Live Music is dus bedoeld voor horecaondernemers. En wel voor 
horecaondernemers die Jupiler schenken. Maar wie is deze horecaondernemer? 
Waarom doet hij dit werk, wat vind hij belangrijk en hoe krijgt hij zijn inkomsten 
binnen?  Maak kennis met Johan en José, eigenaren van Café D’n Boggert in 
Rosmalen. Een kroeg die Jupiler schenkt. 
 

Café	  D’n	  Boggert	  in	  Rosmalen	  (zelf	  geschreven	  tekst) 
Johan en José zijn een enthousiast horeca koppel die 3 jaar geleden hun eigen 
café zijn begonnen nadat ze zelf al jaren in de horeca werken. Johan begon op 
jonge leeftijd als kok en werkte de laatste jaren in een grand café. José heeft 
altijd in de bediening gestaan en geniet enorm van het omgaan met gasten. 
Beide zijn nu halfweg dertig en met één zoon van zes jaar is het hard werken 
voor ze. 
José houdt van innoveren en is zelf erg actief op social media via haar iPhone, 
iets waar Johan voorlopig nog niet aan toe is met zijn degelijke Nokia. 
“Gezelligheid maak je met elkaar aan de bar, niet op je telefoon” zegt hij stug. 
Dat het social media gebruik werkt ziet hij echter wel, want er wordt heel wat 
positiefs getwitterd en geappt over de kroeg. 
Muziek brengt gezelligheid, daar zijn de twee het altijd over eens. Zo nu en dan 
boeken ze een bandje in hun café voor een kleine 200 personen. “Het blijft altijd 
een risico hoeveel mensen erop af komen en of je wel de juiste band hebt 
geboekt met de juiste bekendheid. Het is hopen dat het goed gaat en je wat kunt 
verdienen die avond, maar je doet het uiteindelijk om je gasten eens wat meer te 
geven!” 
In deze tijd van economische crisis zit geen een ondernemer te wachten op 
hogere kosten en meer risico’s. Omzet is belangrijk, de tent moet vol staan daar 
gaat het om, maar om hem vol te krijgen moet je wel een keer iets meer doen 
dan normaal. Johan en José hebben al veel artiesten of thema’s bekeken, maar 
durven het niet altijd aan om ze te boeken. Eén bandje uit de regio boeken ze 
nog weleens vaker, omdat zij een groot bereik hebben en zelf mee reclame 
maken.  
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Volgens Johan en José is dat wat een ondernemer vandaag de dag wil hebben, 
een artiest of concept die een bereik heeft bij de doelgroep en die mee reclame 
maakt voor je horecazaak en een avond samen tot een succes wil brengen. 
We weten nu waarom Johan en José eigenaren zijn van een kroeg en hoe ze 
deze ieder weekend proberen vol te krijgen. Maar zijn zij ook al op de hoogte van 
Jupiler Live Music? Het wordt hoog tijd om dit aan hen te introduceren. Hoe 
maken we Jupiler Live Music bekend, wat wordt de boodschap en hoe 
communiceren we die naar horecaondernemers zoals Johan en José?  
 

Het	  concept 
Het concept ‘Haal sfeer binnen met Jupiler’ betekent letterlijk dat de sfeer en 
beleving die men kent van Jupiler Live Music voortaan naar de kroeg gehaald 
kan worden. Het draait niet zozeer om de artiest die komt optreden, maar meer 
om de atmosfeer van Jupiler Live Music waarbij muziek, drank en gezelligheid 
natuurlijk niet ontbreken. De gemoedelijkheid, gezelligheid en de sfeer voeren de 
boventoon. Hier moet Jupiler Live Music dan ook altijd mee geassocieerd 
worden. 
Zoals bier omschreven kan worden, zo kan ook dit concept omschreven worden. 
Smaak, stijl en variatie. Het concept ‘Haal sfeer binnen met Jupiler’ brengt je 
smaakvol, stijlvol vermaak waarbinnen volop te variëren valt.  
 

Het	  achterliggende	  idee 
Jupiler Live Music is naar onze mening nog niet bekend genoeg. Daarom zorgen 
wij er in eerste instantie voor dat iedereen Jupiler Live Music kent. Door Jupiler 
Live Music bekender en dus sterker te maken geloven wij dat het voor 
horecaondernemers makkelijker is om hun kroeg vol te krijgen. Die bekendheid 
creëren we op de volgende manier. 
 

Het	  proces 
Jupiler Live Music wordt geïntroduceerd door middel van een concert. Naast de 
bekendste Nederlandse artiesten zullen een aantal artiesten van Jupiler Live 
Music zich aan een breed publiek bekend maken. Muziek is dan ook een 
belangrijk key element voor dit concert, maar waar het voornamelijk om draait is 
de overall ambiance die deze avond de bezoeker brengt. 
Nu Jupiler Live Music al enigszins bekend is bij een groot publiek, maken we een 
tournee door Nederland. In iedere provincie wordt één festival uitgekozen waar 
Jupiler Live Music een eigen area mag hosten. Deze area biedt artiesten van 
Jupiler Live Music weer de kans zich te presenteren bij een groot publiek. 
Belangrijk is dat de sfeer zoals men bij het concert heeft kunnen beleven ook op 
het festival weer tot recht kan komen. Sfeer moet in de area worden 
binnengehaald met Jupiler. 
Wanneer Jupiler Live Music bekend is van het concert en van verschillende 
festivals, kan het concept ook naar de kroeg worden gebracht. Want ook in de 
kroeg kan sfeer binnen worden gehaald met Jupiler. Jupiler Live Music biedt de 
kroegbazen de mogelijkheid niet alleen een van zijn artiesten, maar voornamelijk 
de belevenis van het concept naar de kroeg te halen. 
Op verschillende niveaus kan met dit concept dus gevarieerd worden. Een 
grootschalig evenement, een area op een festival of een kroeg in een klein 
dorpje, de ambiance van Jupiler Live Music vult iedere locatie. Daarnaast kan 
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ook gevarieerd worden door als kroegbaas zelf de keuze uit het rijtje artiesten te 
maken. Zo komt Jupiler Live Music in heel Nederland op een andere manier tot 
leven, maar altijd met de gemoedelijke sfeer en smaakvol vermaak zoals dat in 
eerste instantie is gecreëerd. 
 

De	  boodschap 
De boodschap van Jupiler Live Music was voorheen ‘Haal meer binnen met 
Jupiler’. Met dit concept wordt meer de nadruk gelegd op de beleving en de sfeer 
van Jupiler Live Music. Daarom hebben wij gekozen voor de boodschap ‘Haal 
sfeer binnen met Jupiler’. Deze oneliner is naar onze mening zo sterk dat we 
geen bovenliggende conceptnaam hebben bedacht, maar er juist voor kiezen 
deze boodschap zoveel mogelijk uit te dragen. 
 

Het	  bereiken	  van	  de	  horecaondernemer 
De horecaondernemer komt in aanraking met Jupiler Live Music doordat een 
vertegenwoordiger van Jupiler bij de kroegen langs zal komen om het concept te 
introduceren. De horecaondernemer krijgt kaarten voor het Jupiler Live Music 
concert en mag een aantal vaste klanten meenemen. De bedoeling is dat de 
kroegbaas zelf een leuke prijsactie op social media opzet zodat er uiteindelijk 
klanten mee naar het concert komen die echt graag willen. Hierbij helpt Jupiler de 
ondernemer mee met aangepaste online acties. 
Vervolgens gaat het balletje rollen en komen steeds meer mensen in aanraking 
met Jupiler Live Music en krijgt het concept bekendheid. Mensen moeten gaan 
praten over de sfeer tijdens Jupiler Live Music en de gezelligheid in de Jupiler 
Live Music area op Festyland in Volkel. Voor de horecaondernemer is het dan 
alleen nog maar een kwestie van een Jupiler Live Music artiest boeken voor in de 
kroeg en duidelijk communiceren dat Jupiler Live Music naar de kroeg komt. 
Succes gegarandeerd! 
Johan en José zijn nu op de hoogte van het nieuwe concept rondom Jupiler Live 
Music, maar het zou kunnen dat ze zich nog niet helemaal kunnen visualiseren 
hoe zo’n avond in de kroeg eruit komt te zien. Hoe zou een gast in de kroeg een 
avond Jupiler Live Music beleven? We geven een impressie van een avond 
Jupiler Live Music in Café D’n Boggert. 
 

Sfeerimpressie 
Bem! Ik ben binnen. Tijd voor een biertje. 
Dat is het eerste wat ik normaal denk als ik Café D’n Boggert- mijn favoriete 
stamkroeg – binnenstap. Deze keer was het anders. Jupiler Live Music was deze 
keer in de kroeg. Dus eerst maar eens even de sfeer proeven natuurlijk! Ik keek 
mijn ogen uit. Veel was er niet veranderd aan de kroeg; behalve de drukte en de 
gezelligheid. Veel drukker. Super sfeer. Wow, wat gaat dit worden?:) 
Ik wist eigenlijk niet welke band er precies kwam optreden. Het ging mij meer om 
de sfeer en de gezelligheid waarmee ik Jupiler Live Music associeer. Dat ken ik 
van het grote concert en van Festyland. Bij het concert ben ik nooit geweest, 
maar op Festyland wel. In de Jupiler stage was het m-e-g-a gezellig! Dus ik nam 
aan dat het vanavond even gezellig zou gaan worden! 
Tijdens de avond werd er steeds meer gedanst, wat normaal eigenlijk niet 
gebeurt bij ons in de kroeg. De band die ik voorheen niet kende – veel anderen 
overigens wel – speelde supermuziek en was rete-enthousiast. Dat was natuurlijk 
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een van de redenen waarom er flink gedanst werd. Maar misschien ook wel 
omdat iedereen nét iets meer had gedronken dan normaal;) 
Jupiler Live Music was precies wat ik ervan verwachtte. Wat eigenlijk niet zoveel 
was. Gewoon een super gezellige avond, met een super sfeertje en een leuke 
band. Of ja, niet zoveel; het is zeker niet elke week zo leuk, dus misschien 
verwachtte ik er wel veel van;) 
Het was een topavond. Flink veel gedronken en er toch nog alles vanaf weten. 
Dat zegt genoeg. 
Komende winter weer Jupiler Live Music zou ik zeggen! 
Nu hebben Johan en José al wat meer beeld bij een avond Jupiler Live Music in 
de kroeg. Maar zoals horecaondernemers Johan en José al zeiden: Een artiest of 
concept moet een bereik hebben bij de doelgroep en moet mee reclame maken 
zodat de kroeg samen met de artiest van de avond een succes maakt. Wij laten 
horecaondernemers zoals Johan en José dus niet zomaar achter met alleen dit 
concept. Wij helpen hen ook bij de uitvoering hiervan. Door middel van een 
goedgevuld toolkit zorgen we ervoor dat de horecaondernemer op weg wordt 
geholpen. En wat zit er allemaal in die toolkit?  
 

Toolkit:	  
 

- Promofilmpje 
Er wordt een kort filmpje gemaakt over Jupiler Live. Hierin wordt vertelt wat het 
inhoudt en krijg je stukjes van de verschillende artiesten te zien. Op het laatste 
komt te staan op welke datum ‘Jupiler Live’ te zien zal zijn in de desbetreffende 
kroeg. Dit filmpje kan de horecaondernemer plaatsen op zijn social media en 
laten afspelen op schermen in de kroeg. Mensen krijgen hierdoor een beter beeld 
van ‘Jupiler Live’. 

- Posters  
Jupiler heeft een standaard poster waarop makkelijk de naam van de kroeg en 
de datum dat Jupiler Live optreed te veranderen is. Deze persoonlijke posters 
worden aan de horecaondernemer gegeven, zodat hij/zij ze zelf kan ophangen in 
de kroeg en op andere plekken. Ook krijgen ze een digitaal bestand van de 
poster, zodat ze deze ook kunnen verspreiden via het web. 

- Informatieboekje  
In dit boekje staat alle informatie op een rijtje:- Wat is ‘Jupiler Live’- Welke 
artiesten doen er mee en wat zijn de prijzen- Wat doet Jupiler zelf aan promotie- 
Wat kan de horecaondernemer doen aan promotie- Uitleg over het concert- Op 
welke festivals staat ‘Jupiler Live’- Contactgegevens 

- Persbericht  
In de toolkit zal ook een persbericht zitten die gemaakt is voor elke kroeg. De 
kroegeigenaar kan dan zelf het persbericht opsturen naar de kranten/bladen 
waarvan hij/zij denkt dat het beste werkt. 

- App  
Ook zit er in de toolkit een flyer. Hier staat informatie op over de Jupiler Live 
Music-app. Als je deze app downloadt kun je je registreren als ‘Stamgast’ of als 
‘Kroegbaas’. Degene die altijd in de kroeg komen kunnen, als ze een artiest zien 
optreden, gelijk laten weten aan de kroegbaas wat ze van de artiest vinden. Ze 
kunnen een positieve of negatieve stem uitbrengen. De kroegbaas kan op ieder 
moment inloggen om te kijken op welke artiesten er gestemd is en door wie er 
gestemd is. Bij 100 positieve stemmen krijgt de kroegbaas bericht daarover. De 
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vertegenwoordiger van Jupiler neemt dan automatisch contact op met de 
kroegbaas. 
 
Aandeel 
Ik ben verantwoordelijk voor de tekst van de horecaondernemer en voor het 
bedenken en uitwerken van het concept en haar dragers.  
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Eindreflectie	  
	  
Ik heb op het gebied van schrijven veel geleerd, maar ook op het gebied van 
klanten benaderen en opdrachten uitvoeren. Een briefing bleek lastiger dan 
verwacht en hierdoor ben voortaan beter voorbereid op een dergelijke briefing.  
Het geheel sloot aan op de verwachting die ik ervan had. Veel leuke 
schrijfopdrachten op verschillende gebieden met verschillende doeleinden. Door 
de afwisselende opdrachten blijf je gefocust en gemotiveerd om iedere keer weer 
nieuwe teksten te schrijven. Ook het inlezen in de bibliotheek vond ik erg 
leerzaam. Ik heb me verdiept in de boeken over bier en de boeken over golf 
waardoor je vocabulaire wordt verbreed of opgefrist. 
Ik zie mezelf in de toekomst nog veel meer teksten schrijven. Persoonlijk wil ik de 
marketing en communicatie kant op voor bedrijven en ik denk dat het copywriting 
daar perfect bij aansluit. Zo kan ik visuele reclame combineren met goede 
tekstuele reclame. 
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